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WAAR ZULLEN WE HET OVER HEBBEN?

1. VAN FIAF (FLANDERS IS A FESTIVAL)
NAAR EEN FLOREREND EVENT MODEL

2. HOE WERKT HET FLOREREND EVENT
MODEL?
En waarom precies?

 Om het nut ervan in te zien voor het
eigen event/congres

 En om meteen zin te geven om er zelf aan
te beginnen
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Ga meteen aan de slag en gebrmk deze brainstormtemplate A
", omhet model toe te passen op je eigen’event
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ONGELOOFLUKE LUXE
OM GEBRUIK TE KUNNEN

MAKEN VAN BIJNA
70 TOPEXPERTEN

1830 - MUSICALSPEKTAKEL

AFRO LATINO FESTIVAL/BREEKOUT!

ALCATRAZ

ANTWERP PRIDE

BAR BRICOLAGE

BIJLOKE WONDERLAND
BLOEMENCORSO
BOMBOCLAT FESTIVAL
BOOMTOWN

BOOTY RAVE FESTIVAL
BOTANIEK LIVE
BROSELLA FESTIVAL
CAMPO SOLAR

CIRCUS CRAVINGS
COPACOBANA FESTIVAL
COULEUR CAFE PRESENTS: GATE
CRAMMEROCK

CRISTAL OPEN AIR
EXTREMA EXTRA
FACTORY OF SWEETNESS
FESTIVAL DRANOUTER
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1. VAN FIAF NAAR FLOREREND EVENT MODEL

FLANDERS OPEN RUGBY
FLASHBACK FESTIVAL
GENT JAZZ

GLADIOLEN

HET VELD

HET ZOMERKWARTIER
HIPS DON’T LIE FESTIVAL
HORST ARTS & MUSIC FESTIVAL
JAZZ MIDDELHEIM
KOMPASS XXL OPEN AIR
LAMPUR
LEFFINGELEUREN
LICHTFESTIVAL GENT
LOKERSE FEESTEN
LOLANDS

NA FIR BOLG

OSTEND BEACH FESTIVAL
PARADISE CITY FESTIVAL
PARADISE DOWN BY THE LAKE
PARK POETIK

PARKIES

PASS2021

PLEINAIR BY FUSE
RAMPAGE FREE PARTY
RETRO SUR MER
ROCK HERK

ROCK TERNAT
SFINKS

STUDENT KICK-OFF
SUNSET FESTIVAL
THE DAY BEFORE TOMORROW
THEATER AAN ZEE
TRIENNALE BRUGGE
UBUNTU FESTIVAL
VOLTAGE FESTIVAL
VOODOO VILLAGE
VREILAND
WECANDANCE
WERCHTER PARKLIFE
W-FESTIVAL
WONDERWEEKEND
YEKE YEKE



OVERKOEPELEND KADER? EVENTS
REIZEN NAAR MORGEN TOERISME ALS MIDDEL

DE PLEK

VAN 4 ACTOREN
VOOR FLORERENDE
BESTEMMINGEN...

... NAAR DEZELFDE
4 ACTOREN VOOR
FLORERENDE EVENTS

* bewoners,

* bezoekers,

* ondernemers,
* plek

 bewoners,

* bezoekers,
 ondernemers,
* plek

REIZEN
Naar

moigen
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OVERKOEPELEND KADER?

REIZEN NAAR MORGEN

VAN 4 ACTOREN
VOOR FLORERENDE
BESTEMMINGEN...

*  bewoners,
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* Plek

... NAAR DEZELFDE
4 ACTOREN VOOR
FLORERENDE EVENTS

* bewoners,

* bezoekers,

* ondernemers,
* plek

VOORZIENINGEN
DIE ‘BLIJVEND’

Toeristisc

gezond en
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*+ Financié
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FLOREREND EVENT MODEL

ENKELE INSPIRERENDE VOQRRFEFRI DEN

Hoe kun je inspiratievelden invullen? En hoe pas je dit toe

Je hebt ongeveer 10 minuten nodig om deze cases te doorlopen

eze input kwam van de festivalsector zelf, waarvoor dank!
ede voorbeelden vind je terug op www.eventflanders.com

Enkele voorbeelden:

o BEWONERS

e

TEWERKSTELLING
VOOR EN DOOR LOKALE
ORGANISATIES

VOORZIENINGEN DIE
BLUVEND’ ZIJNVOOR
DEBEWONERS

Integratievan
vluchtelingen

Quasi alle festivals wer-
ken met lokale vrijwilli-
gers enverenigingen, wat
heel sterk de band met
het event versterkt. Via
Refu Interim kun je ook
viuchtelingen inschakelen
als vrijwilligers. Steeds
meer festivals doen dat
ook, z0als bijvoorbeeld
Boomtown of Yeke Yeke.
0p de foto zie je de Yeke
Yeke-crew van Hisham
Al Qubbanchy. Hij werd

Kunstwerk krijgt
permanente plek_

De installatie Collonade
van het architectenduo
Gijs Van Vaerenbergh was
niet enkel te bewonderen
tijdens het kunstenfes-
tival Triénnale Brugge,
maar krijgt ook een
permanent plekje in het
Baron Ruzettenpark. Hier-

door kunnen de bewoners ondertussen regiocodrdi-
er onbeperkt van blijven nator bij Refu Interim.
genieten.

[20]

EXTRAS PLEK

LA
Trotsopde plek

Antwerp Pride gebruikt de
stad Antwerpen als groot
speelterrein. Zowas er op de
jongste editie een uitgestip-
Pelde stadswandeling met
verhalen en werd er een Pride
Street geinstalleerd met re-
genbooglopers voor winkels.
10 kon de Stad Antwerpen zich
nog duidelijker profileren als
LGBTI+-friendly

O ri:x

a CONNECT|

METB

CONNECTIE BEWONERS
MET HET EVENT

Lokale

hetfes

Kunst voor, en ook Heelwat fé
door bewoners_ er de meer

Het Lichtfestival Gent in om sam|
nam een aantal beslissin- met lokale
gen om de connectie met Rock Herd|

een lokale
het terrein
klant/bezq

de Gentenaars te vergro-
ten. Voor het kunstwerk
“Lockdown Lights’ kregen
500 mensen een lampje kapper/be
waar ze zelf creatief tischinge
‘mee aan de slag konden. g £n ¢
Voor een aantal andere
installaties werden er
gezichten van Gentenaars
geprojecteerd.

(19

MACRO-ECONOMISCHE
EFFECTEN

Meer mensen die.
meeruitgeven

Mensen geven niet enkel
geld uit op het event zelf,
maar ook rond de plek

waar het event plaatsvindt.
Als kwaliteitsfestival met
internationale uitstraling
trekt Gent Jazz ook toeristen
aan, zowel dagjesmensen
als verblijfstoerisme. Dit
heeft een directe impact

op de lokale horeca, hotels,
inkomsten voor de stad via
parkeerheffingen, openbaar
vervoer.

\
?(& \ Vlaanderen

is toerisme

\

BEGRIJP HET FLOREREND EVENT MODEL BEZOEKERS ( 2
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toerisme

erktjaarlijks
fale chef

. Dit jaar ging
ing nog verder
het strand van
MOULES //
esvol pop-up
rgepoot. Dat

n extra dimensie

Alles kapot!

Bij GATE van Couleur (afé
hebben ze in 2021 een wel erg
originele manier gevonden om
opgehoopte Covid-19 frustra-
ties te kanaliseren. Je kon er
namelijk met baseballknuppels
autowrakken te lijfgaan om 20
letterlijk alle agressie van je af
teslaan.

Meerwaarde
voor de

REWONERS

3
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DUURZAME ONDERNEMERS

LOKALE ONDERNEMERS

Korte keten

Hoe ichter de producenten
met wie je samenwerkt, hoe
lager de ecologische impact
doorgaans. 2o werkt het

Brusselse Brosella Festival

Lokale handelaars
op het terrein

T e bk . % '_!" ‘r'? 5 e .
_-Ga meteen aan de slag en gebruik deze brainstormtemplate
.~ om het'model toe te passen op je eigen event

{

EVENTFLANDERS
TOERISMEVLAANDEREN

Voor festivals is het voor de
hand liggend om lokale hore-
cazalen toe te [aten op hun
event. Dat geeft de lokale
economie een boost. Men kan
echter ook ruimer denken
dan horeca alleen. De Gentse
platenzaak Music Mania
verkoopt bijvoorbeeld vinyls
op Vreiland in Gent. 7o kan
je muzikaal grasduinen met
gras tussen je tenen.

enkel met foodstands die
okale en seizoensgebonden
producten serveren en
streven naar zerowaste.

00
°)

(11

DUURZAME ORGANISATIE

Innovatie in
duurzaamheid

Boomtown in Gent heeft

al jaren een erg sterke
reputatie op het viak van
duurzaamheid. Dit jaar
gingen ze een samenwerking
aan met de Universiteit van
Eindhoven om de GEM-tower
neer te poten op het terrein.
Deze opvallende 21 meter
hoge toren wekte zonne-en
‘windenergie op en voorzag
het bijhorende StuBru-podi-
umvan groene stroom.

ONDERNEMERS )

Ben je voldoende vertrouwd met de 20 inspiratievelden? ' Ga dan zelf aan de slag met de brainstormtemplate!

TOERISMEVLAANDEREN // Meet in Flanders Academy
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AAN HET WERK FLOREREND EVENT MODEL Veel plezier ermee!
DE REGELS ZIJN SIMPEL: o Bedenk een nieuwe of neem een bestaande belevenis of activiteit Kijk of je aan de hand van één of meer van de
voor jouw event en schrijf die op een post-it. Het is handig als je per inspiratievelden de belevenis/activiteit nog net
kwadrant een andere kleur van post-it gebruikt. dat tikkeltje florerender kan maken.

0 BEWONERS

&

T

1)

VOORZIENINGEN
DIE ‘BLIJVEND’
ZIJNVOOR DE
BEWONERS

- ——- SELEVENISSEN i— 8
(OIIIIE(TIE/ ‘ LOKALE
KENNISMAKING
VAN DE BEWONERS BELEVENISSEN

k\BAE‘.o Exl ] Hoe kan je het lokale
@* M aanbod nog meer inte-

e greren in de belevenis-

senvan je event?

v MET BEZOEKERS
KALE ORGANISATIE!
Hoe kunnen we de
connectie tussen
deelnemers aan het
event en bewoners

vergroten/faciliteren?

|

118
BIJDRAGE EVENT TOERISME

Hoe kan het event zelf bijdragen aan het verkennen

van de specifieke plek en/of van Vlaanderen als regio?

Inspelen op de thema’s van Toerisme Vlaanderen zorgt

vVoOr een nog grotere meerwaarde:

- Culinair vlaanderen ondernemers integre_

- Vlaanderen natuurlijk! ren? Hoe kunnen we

- Vlaanderen fietsland s

- Erfgoedbeleving kwalitatieve tewerk-
stelling laten groeien

- (Congressen en events)
(los van vrijwilligers)?

- (ledereen verdient vakantie/een festival) H
RENDEMENT
T —— s
15,
16

) L e ’
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VERSTERKT HET EVENT
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Veel plezier ermee!
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i E CONNECTIE/
2 KENNISMAKING
TEWERKSTELLING VA" DE BEWO"ERS
1) EMEORckN A MET HET EVENT
Hoe kunnen we de
connectie van de
bewoners/buurt met
event/organisatoren
vergroten/faciliteren?

VOORZIENINGEN
DIE ‘BLIJVEND’
ZIJNVOOR DE
BEWONERS
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Hoe kan het event zelf bijdragen aan het verkennen
van de specifieke plek en/of van Vlaanderen als regio?
Inspelen op de thema’s van Toerisme Vlaanderen zorgt
vVoOr een nog grotere meerwaarde:
- Culinair vlaanderen
- Vlaanderen natuurlijk!

’ - Vlaanderen fietsland
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- (ledereen verdient vakantie/een festival)
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DE REGELS ZIJN SIMPEL: o Bedenk een nieuwe of neem een bestaande belevenis of activiteit
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BELEVENISSEN

Kijk of je aan de hand van één of meer van de
inspiratievelden de belevenis/activiteit nog net
dat tikkeltje florerender kan maken.
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e Hoe kunnen we de veilig- : -

VOORZIENINGEN heid maximaliseren en ook

DIE ‘BLIJVEND’ .
TUNVOOR D de perceptie verbeteren?

Hoe kunnen we de overlast

van het event verminderen?

+ Ideeén die niet meteen
onder te brengen zijn
binnen de andere
‘Bezoekers’ inspiratie-
1 velden
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BEDANKT!

Vragen & opmerkingen mogen naar:

peter.decuypere@eventflanders.com




