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PROGRAMMA

9.30 ſ11.00
Resultaten meetingonderzoek& vooruitblik 

activiteiten Toerisme Vlaanderen

11.00 - 11.30
Koffiepauze

11.30 ſ13.00
Workshop trends & ontwikkelingen



WAT IS DE 
MEETINGINDUSTRIE?



Mice?

Meetingindustrie ?

Business 
events?



SITUERING MEETINGINDUSTRIE



ACTOREN



DRIE SEGMENTEN

ASSOCIATIEMEETINGS 
& CONGRESSEN

BEDRIJFSMEETINGS BEDRIJFSINCENTIVES

Jaarlijkse ledenmeetings zijn 
grootschalig 

Internationaal publiek 

Worden georganiseerd op 
regelmatige basis

Lange lead-time

Roteren vaak tussen bepaalde 
landen of werelddelen

Aantrekkelijk voor 
bestemmingen omwille 
totalen besteding (omwille 
van schaal) & opportuniteiten 
voor imago-opbouw

Aantal & herkomst deelnemers 
afhankelijk van type bedrijf en 
doelstelling

Ad hoc

Conjunctuurgevoelig

Korte lead-time

Bestemmingen zijn belangrijke 
economische centra & 
bestemmingen waar veel 
hoofdkantoren gevestigd zijn

Hoge besteding per deelnemer per 
dag

Aantal & herkomst deelnemers 
afhankelijk van type bedrijf 

Worden georganiseerd om 
werknemers te belonen voor 
prestaties

Conjunctuurgevoelig

Korte lead-time

Sun & surf bestemmingen zijn 
populair. Hoge kwaliteit toeristisch-
recreatief aanbod is noodzakelijk.

Hoge besteding per deelnemer per 
dag. 



WAAROM ZO BELANGRIJK?

Aanzienlijke impact op 
de bestemming

FINANCIEEL 
KAPITAAL

SYMBOLISCH 
KAPITAAL

INTELLECTUEEL 
KAPITAAL


