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1 INLEIDING  

Toerisme Vlaanderen gaat uit van de positieve kracht van toerisme om bij te dragen tot een bloeiende, 

innovatieve, inspirerende en kwalitatieve reisbestemming ten bate van bewoners, ondernemers en bezoekers. 

Om deze visie te ondersteunen werd ingezet op het verzamelen van een reeks indicatoren die de kwaliteit ς of 

ŘŜ ΨǎǘŀŀǘΩ ς van de bestemming weergeven voor alle belanghebbenden. Deze indicatoren bestaan zowel uit 

kwalitatieve meningen, voortkomend uit survey onderzoek, als uit kwantitatieve kerngegevens. 

Dit rapport bevat een omschrijving van de verzamelde indicatoren per deelgebied en geeft nadere informatie 

omtrent de metadata en de manier waarop de gegevens kunnen geïnterpreteerd worden. De focus van dit 

document ligt op de Bestemmingsbarometer en is daarmee gelinkt aan het PowerBI dashboard van de 

Bestemmingsbarometer. Beiden passen in een breder geheel van documenten die samen de bouwstenen 

aanleveren voor het opvolgen van de florerende bestemming (zie Figuur 1). 

 

Figuur 1. Bouwstenen voor het opvolgen van de florerende bestemming 
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Bestemmingsbarometer: Dashboard met selectie van 
indicatoren voor historisch overzicht en opvolging 

Toolkit: Conceptueel kader met indicatoren en tools om lokale 
dataverzameling te ondersteunen  

Meerwaarde-inschatting: Intern instrument om potentieel van 
verhaallijnen/thema's en projecten in te schatten
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2 LAYOUT EN NAVIGATIE 

Figuur 2 geeft een beeld van de startpagina van de bestemmingsbarometer. De hoofding, die in alle tabs 

terugkomt, bevat één filter (zie: 1. Regiofilter): Regio. Hier kan de gebruiker kiezen om cijfers te zien van het 

Vlaams Gewest, het Brussels Hoofdstedelijk Gewest, of de combinatie van beiden (i.e. Vlaanderen). Verder 

wordt er per visualisatie/datareeks een aparte jaarfilter gegeven (zie: 2. Jaarfilter). Data zijn beschikbaar vanaf 

jaar 2015 tot het meest recente beschikbare jaar. Let wel, niet alle data zijn beschikbaar voor elk jaar. Zo is 

ōƛƧǾƻƻǊōŜŜƭŘ ŘŜ ƛƴŘƛŎŀǘƻǊ ƻƳǘǊŜƴǘ ά{ǘŜǳƴ ŀŀƴ ǘƻŜǊƛǎƳŜέ ōƛƴƴŜƴ ŘŜ ōŜǿƻƴŜǊǎŘƛƳŜƴǎƛŜ ŀŦƎŜƭŜƛŘ ǳƛǘ ŘŜ 

bewonersonderzoeken in de Kunststeden die slechts tweejaarlijks worden uitgevoerd (tot dusver 2017, 2019 

en 2021). Sommige selecties zullen daarom minder recente en/of uitgebreide tijdreeksen bevatten. Dit komt 

verder aan bod bij de bespreking van individuele variabelen in deel 3 van deze handleiding. 

Naast de filters, vindt de gebruiker nog twee belangrijke elementen op de overzichtspagina. Allereerst zijn er 

vier navigatievelden (zie: 3. Navigatievelden). Deze leiden de gebruiker naar de tabs van de verschillende 

dimensies (Bewoners, Bezoekers, Ondernemers, Plek) door op Ctrl + linkermuisknop  te klikken 

ōƛƴƴŜƴ ŘŜ ǾŜƭŘŜƴ άĄ Yƭƛƪ ƘƛŜǊ ǾƻƻǊ ƳŜŜǊ ŎƛƧŦŜǊǎ ƻƳǘǊŜƴǘ ΧέΦ Tenslotte zijn er geselecteerde 

overzichtsindicatoren (zie: 4. Overzichtsindicatoren) die de gebruiker een snelle samenvatting geven van de 

staat van enkele belangrijke kenmerken. Deze zullen later in dit document ook inhoudelijk besproken worden 

(zie deel 3.5).  

Een laatste belangrijke navigatie-element van de bestemmingsbarometer betreft het symbool: . Door 

hierover te bewegen met de cursor, verschijnt er een pop-up met informatie over de betreffende variabele. 

 

 

Figuur 2. Overzichtsmenu van de bestemmingsbarometer 

 










































































